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Паспорт комплекта контрольно-измерительных материалов
1.1 [bookmark: _Toc344070886]Область применения
Комплект контрольно-измерительных материалов предназначен для проверки результатов освоения учебной дисциплины Иностранный язык основной профессиональной образовательной программы  по специальности СПО  050141 Физическая культура


Комплект контрольно-измерительных материалов позволяет оценивать:
1. [bookmark: _Toc344070887]Освоение умений и усвоение знаний:
	Знания и умения для проверки
	Показатели оценки результата

	Знать 
-лексический минимум (450) и грамматический минимум, необходимый для чтения и перевода ( со словарем) иностранных текстов профессиональной направленности.
	Правильно воспроизводит эквиваленты лексических единиц и грамматический минимум  иностранного языка  


	Уметь:
- переводить (со словарем) тексты  профессиональной направленности; 
- общаться (письменно и устно) на иностранном языке на профессиональные  темы.
	


Правильный поиск необходимой информации 




Результативность коммуникации 





[bookmark: _Toc344070888][bookmark: _Toc307286509]1.2.Система контроля и оценки освоения программы учебной дисциплины 
[bookmark: _Toc344070781][bookmark: _Toc344070889][bookmark: _Toc307286510][bookmark: _Toc307288326]Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения  практических занятий, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, проектов.
	Оценка освоения программы учебной дисциплины проводится в соответствии с Положением о текущем контроле успеваемости и промежуточной аттестации студентов в ОГБПОУ «Смоленская академия профессионального образования» и рабочим учебным планом по специальности.
[bookmark: _Toc344070890][bookmark: _Toc307286511]Формы итоговой аттестации по ОПОП при освоении учебной дисциплины: дифференцированный зачет

[bookmark: _Toc344070891][bookmark: _Toc307286512]1.3.Организация контроля и оценки освоения программы учебной дисциплины:
Условием допуска к зачету является положительная текущая аттестация по всем практическим  занятиям  дисциплины. 

[bookmark: _Toc344070892]2.Оценка освоения учебной дисциплины  «Иностранный язык»

2.1. Типовые задания для оценки учебной дисциплины
2.1.1.Чтение и перевод иностранного  текста  профессиональной направленности со словарем. 
2.1.2.Общение  (письменно или устно) на иностранном языке на профессиональные  темы.
3.Структура контрольно-измерительных материалов 
[bookmark: _Toc344070893]3.1. Тексты для чтения
1. Посещение выставки.
2. Оптовая и розничная торговля.
3. Деньги.
4. Контракты и договоры.
5. Отъезд домой.
6. Магазины.
3.2. Тематика устного обсуждения
1. На выставке.
2. Реклама. Маркетинг.
3. Форма оплаты. Денежные средства.
4. Предмет контракта.
5. Сборы домой.
6. Магазины в Германии.
4.Условия выполнения заданий
4.1.Задание выполняется в учебной аудитории 
4.2. Время выполнения задания: 20 минут 
4.3. Оборудование: немецко – русские словари
                                  
5.Критерии оценки
Оценка «5» выставляется в том случае, если студент правильно воспроизводит эквиваленты лексических единиц, правильно осуществляет поиск необходимой информации, грамотно осуществляет коммуникацию по изученным темам.
Оценка «4» выставляется в том случае, если студент  правильно воспроизводит эквиваленты лексических единиц, правильно осуществляет поиск необходимой информации, при коммуникации допускает незначительные ошибки, не препятствующие пониманию речи.
Оценка «3» выставляется в том случае, если студент, правильно воспроизводит эквиваленты лексических единиц, допускает неточности при поиске необходимой информации, испытывает недостаток знания лексических единиц и  грамматического минимума для осуществления коммуникации.
Оценка «2» выставляется в том случае, если студент продемонстрировал  незнание эквивалентов лексических единиц и грамматического минимума, не умеет находить запрашиваемую информацию в тексте и осуществлять коммуникацию.



Литература для обучающегося:
Основные источники:
1.Н.В. Басова,Т.Г. Коноплева Немецкий язык для колледжей, Кнорус,Москва,2014,352с.
Дополнительные источники:

1. Завьялова В. Ильина Л. Практический курс немецкого языка. Начальный этап: учебное пособие. /В. М. Завьялова, Л.В.Ильина.- 9-е изд.- М.: КДУ,2010











                                                                                                            Приложение

                                           Text 1
1. Lesen Sie und übersetzen den Text.
                                        Die Werbung
Werbungsziele. Das Wort „werben“ bedeutete ursprünglich „sich drehen“, „hin und her gehen“, „sich bemühen“. Heute hat dieses Wort seine alte Bedeutung nicht verloren. Die Entstehung der Wirtschaftsreklame gehört zu den Zeiten des Beginns der Herstellung von Waren und Dienstleistungen, die nicht für den Hersteller selbst, sondern für potenzielle Kunden und deren Bedarf vorausbestimmt wurden. Diese ist eine Art der Information, deren Aufgabe ist, den Kunden mit Verwendungszwecken, Eigenschaften und dem Preis dieser oder jener Ware bekannt zu machen.
Werbung hatte ist ein Teil der Kette Demokratie- Marktwirtschaft –Wettbewerb- Werbung geworden. Das eine ist sich ohne das andere nicht vorzustellen. Zum Wettbewerb gehört  auch Marketing, das alle gesellschaftlichen Maßnahmen und Tätigkeiten umfasst, die den Fluss der Waren und Dienstleistungen vom Hersteller zum Konsumenten regeln.
Die Kommunikationspolitik ist als ein Teil der Geschäftstätigkeit  eines Unternehmens zu betrachten. Im Rahmen dieser Politik spielt Reklame eine wichtige Rolle. Somit hat man die Reklame als Teil des Marketings zu betrachten.
Werbung ist berufen, folgende Aufgaben und Ziele zu realisieren:
· Bekanntmachung des Produktes;
· Schaffung einer positiven Einschätzung des Produktes;
· Verkauf des Produktes.
Zur Erreichung dieser Ziele werden in der Werbepraxis verschiedene Werbemittel eingesetzt. Dazu sind visuelle, akustische und audiovisuelle Mittel zu zählen. Zu den visuellen Werbemitteln gehören Plakate, Anzeigen, Prospekte, Flugblätter, Tragetaschen, Werbebriefe. Zu den akustischen Mitteln gehört Hörfunkspot, zu den audiovisuellen – Fernsehpot, Werbefilme. Mit Hilfe dieser Werbemittel transportieren die Werbeträger sind Tageszeitungen, Anzeigeblätter, Fernsehen, Rundfunk, Plakatwand; Schaufenster, Messestand, Verpackungen usw.
2.Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Was bedeutete ursprünglich das Wort „werben“?
2. Worin besteht die Aufgabe der Reklame?
3. Welche Rolle spielt Reklame in der Kommunikationspolitik eines Unternehmens?
4. Welche Aufgaben und Ziele muss Werbung realisieren?
5. Welche Arten von Werbemitteln sind Ihnen bekannt?

    


                                                    Text 2

1. Lesen Sie und übersetzen den Text.
                                           Marketing
In der Zeit nach dem zweiten Weltkrieg bestand ein großer Nachholbedarf der Bevölkerung in allen Konsumbereichen. Es entwickelte sich ein typischer Verkäufermarkt, min dem den Anbietern praktisch alles aus der Hand gerissen wurde, was sie produzieren. Nach dem Abflauen der ersten Konsumwelle wandelten sich aber die Verhältnisse zwischen Anbietern und Nachfragern. Bei vielen Gütern bildete sich nun ein Käufermarkt, auf dem Nachfrager die dominierende Stellung hatte. Die Anbieter mussten sich nun im Wettbewerb bewähren und konnten sich nicht mehr darauf verlassen, dass alles verkauften, was sie produzierten.  Damit hatte die Geburtsstunde des Marketings geschlagen.
Das Wort „Marketing“ kommt aus den USA und kann im Deutschen mit „etwas auf den Markt bringen“ übersetzt werden. Es ist aber nicht mit „Verkauf“ gleichzusetzen, durch den die Mittel für den weiteren Bestand der Unternehmung zurückfließen.
Marketing muss als völlige Umorientierung des unternehmerischen Denkens, als neue Unternehmensphilosophie angesehen werden. Es geht nicht mehr darum, das zu verkaufen, was die Unternehmung produziert, sondern das zu leisten, was die Kundenwünsche zufriedenstellt. Die Orientierung an den Kundenwünschen ist oberstes Leitbild der Unternehmung. Dies gilt nicht nur für die Vertriebsabteilung, sondern für alle Unternehmensbereiche.
Man unterscheidet im Marketing oft vier Aktivitätsbereiche in der Unternehmung, die sicherstellen sollen, dass der Markt und die Unternehmung möglichst vollkommen harmonieren: 1) die Produktpolitik; 2)die Kommunikationspolitik 3) die Kontrahierungspolitik; 4) die Distributionspolitik.


2.Beantworten Sie die Fragen zum Text.
1. Worüber handelt es sich im Text?
2. Wann entwickelte ein typischer Verkäufermarkt?
3. Woher kommt der Begriff „“Marketing?
4. Welche vier Aktivitätsbereiche unterscheidet man im Marketing?
5. Worum geht es beim Marketing vor allem?








                                                    Text 3
                                                    
1. Lesen Sie und übersetzen den Text.

                                                 Marketing
Man unterscheidet im Marketing oft vier Aktivitätsbereiche in der Unternehmung, die sicherstellen sollen, dass der Markt und die Unternehmung möglichst vollkommen harmonieren: 1) die Produktpolitik; 2)die Kommunikationspolitik 3) die Kontrahierungspolitik; 4) die Distributionspolitik.
Zur Produktpolitik gehören alle Bemühungen, durch Art und Eigenschaften der Produkte, durch Gestaltung des Sortiments, durch Garantieleistungen, Produktpflege und Kundendienst den Markt zu erschließen. Dazu benötigen wir die Kommunikationspolitik.   Durch Werbung publik relations, besondere Verkaufsaktionen und hervorragend geschultes, entgegenkommendes Verkaufspersonal muss die Verbindung zum Nachfrager gefestigt werden.
Unterstützt wird die Kommunikationspolitik wiederum durch die Kontrahierungspolitik, bei der es um die gemeinsame Ausgestaltung der Kaufverträge geht. Natürlich spielen die Preise eine wichtige Rolle. Daneben kommt es jedoch auf die Lieferungs- und Zahlungsbedingungen, Nebenleistungen u.a.an. 
All diese Einsatzbereiche des Marketing können wirkungslos sein, wenn nicht die Distributionspolitik dafür sorgt, dass die Ware auch reibungslos zum Kunden gelangt.
Alle Maßnahmen müssen so aufeinander abgestimmt sein und harmonieren, dass die bestmögliche Marktstellung erreicht wird. Gute Werbung, die mir die Kund ins Haus lockt, kann durch unfreundliche Verkäufer, die die Kunden wieder verjagen, umsonst gewesen sein. Marketing erfordert eine Gesamtkonzeption.


2.Beantworten Sie die Fragen zum Text.
1. Worüber handelt es sich im Text?
2. Was versteht man unter Produktpolitik?
3. Wozu benötigt man die Kommunikationspolitik?
4. Welche vier Aktivitätsbereiche unterscheidet man im Marketing?
5. Ws spielt bei der Kontrahierungspolitik eine wichtige Rolle?











                                                    Text 4
                                        Die Bewerbung
1. Lesen Sie und übersetzen den Text.

    Eine unglückliche Bewerbung kann zum Stolperstein für die Karriere werden. Die Bewerbung für einen Ausbildungsplatz ist ein Schreiben, in dem (в котором) Informationen zukünftigen Berufsschüler stehen. Die Personalchefs wollen viel über ihn erfahren; schließlich bedeutet die Unterzeichnung des Ausbildungsvertrages eine feste Bindung für einige Jahre, und die Unternehmen wollen sicher sein, dass der Bewerber ihre Anforderungen erfüllt.
    Man muss sich vor allem über seinen Lehrberuf ausführlich informieren. Hier erfährt man auch, wo man schon vor Ausbildung ein Praktikum machen kann. Die Unternehmen berücksichtigen, ob der Schüler bereits praktische Erfahrungen hat. Weitere Pluspunkte sind außerschulische Weiterbildungskurse, wie z. B. ein Computerkurs oder ein Sprachkurs. Genauso wichtig ist ein lückenloser tabellarischer Lebenslauf. Hierbei ist von Interesse, wann und welche Schule der zukünftige Schüler besuchte. Fehlzeiten muss begründen. An den Lebenslauf heftet man immer ein aktuelles Passfoto. Die Unterlagen gehören zu jeder Bewerbung, und sie kann man kopieren. Anderseits ist es mit Anschreiben. Hier wählt man keine Standartform. In Gegenteil: der Bewerber soll begründen, warum er sich für diesen Beruf entscheidet, warum er seine Ausbildung gerade bei diesem Unternehmen machen will. Gut ist es, wenn man den Namen des Personalchefs kennt. Bei einer positiven Bewerbung der Bewerbung lädt man einen Bewerber zu einem Vorstellungsgespräch.

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text.
1. Worüber handelt es sich im Text?
2. Was kann zum Stolperstein für die Karriere werden?
3. Was bedeutet die Unterzeichnung des Ausbildungsvertrages?
4. Was ist von Interesse im Lebenslauf eines Bewerbers?
5. Was haben Sie erfahren?






                                                    Text 5. Spaß am Zug


1. Lesen Sie und übersetzen den Text.

    Wochenendreisen mit der Bahn sind zurzeit beliebt. Mit verschiedenen Sondertarifen kommt man preiswert quer durch die Republik. Der wohl bekannteste Tarif ist das „Schönes-Wochenende-Ticket". Auf dem Düsseldorf traf er Hauptbahnhof  Reisende, die mit dieser Fahrkarte unterwegs waren. 
    Erik, 20 Jahre, steht am Zeitungsstand in der Bahnhofshalle. Er blättert verschlafen in einigen Zeitschriften. Samstagmorgen, acht Uhr. Gerade eben ist er mit vier Freunden im Düsseldorfer Hauptbahnhof angekommen. Eine Stunde haben sie mit dem Zug aus Iserlohn gebraucht. Jetzt wollen sie einen Tag in der Stadt verbringen, um sich Museen und Ausstellungen anzuschauen. Dafür musste er um sechs Uhr aufstehen. Doch das bereut Erik nicht. Der Ausflug ist eine Abwechslung und obendrein noch preiswert. Die Hin- und Rückfahrt kostet jeden sechs Euro. „Fünf Leute. Ein Tag. 31 Euro. Preiswert reisen am Wochenende? Natur oder Kultur? Allein, mit der Familie oder mit Freunden? Egal welche Freizeitaktivitäten Sie am Wochenende planen, das Schönes- Wochenende-Ticket für 31 Euro eignet sich ideal für Ihre Wochenendausflüge", wirbt die Deutsche Bahn für diesen Sondertarif. Er gilt samstags oder sonntags bundesweit für beliebig vielen Fahrten. Der Nachteil: Man darf nur die langsamen Nahverkehrszüge benutzen. 
2.Lesen Sie den Text und beantworten die Fragen.
1. Welche Reise ist besonders beliebt?
2. Wie hoch sind die Sondertarife?
3. Wohin reist Erik? Wozu?
4. Welche Freizeitaktivitäten kann man am Wochenende planen?
5. Welche Transport kann man nur benutzen? 



                                                    Text 6. Wir gehen einkaufen



1. Lesen Sie und übersetzen den Text.

    Wir essen, um zu leben und zu wirken. Dazu brauchen wir Lebensmittel. Wenn wir etwas brauchen, gehen wir in ein Kaufhaus. Es gibt viele Geschäfte, wo wir kaufen können-  Milch, Käse, Quark kauft man in einem Milchladen. Fleischwaren kann man in einem Fleischerladen kaufen. Heute gibt es Supermärkte, in denen alles verkauft wird.
    Zweimal in der Woche gehen wir in einen Supermarkt einkaufen. Er liegt nicht weit von unserem Haus. Das Einkaufen  in diesem Supermarkt macht uns einfach Spaß. Hier gibt es immer eine reiche Auswahl an Waren, die von guter Qualität sind. Die Bedienung ist auch sehr gut. An der Kassen gibt es keine langen Warteschlangen. 
    Da wir schon lange in diesem Supermarkt einkaufen, finden wir uns in allen Abteilungen gut zurecht. Und die Preise sind im Großen und Ganzen vernünftig. Heute kaufe ich allein, deshalb habe ich einen Einkaufszettel bei mir. Ich muss ein  gutes Stück Fleisch, 800 Gramm Wurst, etwas Schinken kaufen. Alles finde ich in den Regalen in der Mitte der Kaufhalle. Auf dem Weg dorthin nehme ich eine Packung Mehl, ein Glas Marmelade, 10 Eier und Butter. Ich habe jetzt allesNötige genommen und gehe in die Abteilung Getränke, wo ich 4 Flaschen Mineralwasser und 3 Packungen Fruchtsaft aus dem Regal nehme. Auf dem Weg zur Kasse besorge ich noch Brot, Obst und Gemüse. Jetzt habe ich alles, was auf dem Einkaufszettel stand, ich kann zur Kasse gehen. Ich lege meine Einkäufe auf das Band. Ich muss alle Waren bezahlen. Im Ganzen kosten alle  Einkäufe 8000 Rubel. Ich gebe der Kassiererin das Geld, bekomme einen Kassenzettel, packe alles in die Beutel ein  und gehe nach Hause. Unterwegs kaufe ich noch ein paar schöne Blumen für meine Mutter. Sie wird sich freuen

2. Lesen Sie den Text und beantworten die Fragen.


1. Wo kann man alles kaufen?
2. Wie ist die Auswahl an Waren in einem Supermarkt?
3. Wohin legt man die Einkäufe im Supermarkt an der Kasse?
4. Wo kann man Einkäufe bezahlen?
5. Was bekommt man von der Kassiererin, nachdem man alles bezahlt hat?














































































